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Rezumat: Filmul cinematografic si evolutiile sale ulterioare (cdtre ceea
ce azi denumim generic produs audiovizual) sunt in acelasi timp artd si
industrie. Limbajul audiovizual este o fuziune a limbajelor artistice
anterioare iar continutul audiovizual se poate adapta la inovatiile
tehnologice care ii pot imbundtdti expresivitatea si capacitatea de a
ajunge la public. La randul sdu publicul intervine in aceastd ecuatie tot
mai pregnant pe mdsurd ce tehnologia 1i permite sd interactioneze din
ce in ce mai direct cu continutul.

Relatia tehnologie- continut- public genereazd echilibre dinamice in
audiovizual iar influentele induse de cdtre fiecare dintre termeni favo-
rizeazd evolutia cdtre grade din ce in ce mai ridicate de interactivitate.
Cuvinte cheie: film, relatia tehnologie- continut- public, audiovizual

Continut

Incepand cu aparitia cinematografului la sfarsitul secolului XIX, se
poate constata ca fiecare tehnologie de audiovizual (cinema, TV, VHS, DVD,
IPTV) care apare trece prin aceleasi stadii In ceea ce priveste modul in care
este perceputd de cdtre public si apoi acceptata, pe masura ce gradul de
maturizare si cel de raspandire al acesteia evolueazal.

1 Van TASSEL, Joan. Digital TV over Broadband- Harvesting Bandwidth. Boston:
Butterworth - Heinemann, 2001.
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Stadiul 1.

Aparitia noului mediu de comunicare. Epoca tehnologiei

In acest stadiu procesele tehnice si echipamentele trebuie inca
dezvoltate, testate, perfectionate pentru a ajunge la nivelul de fiabilitate si
performanta care sa le faca acceptate de catre public. Producatorii de
echipamente si tehnologii dezvolta si lanseaza cu mari desfasurari de forte
propriile formate, standarde, proceduri si incearca sa le impuna in fata
concurentei, astfel incat sa isi asigure o pozifie dominanta pe piata.

Exemple de ,razboaie ale formatelor” de-a lungul timpului sunt:

- PAL versus NTSC versus SECAM (niciun standard de televiziune
nu a ramas dominant deoarece la aparitia televiziunii color
deciziile erau inca luate de guverne ca principal finantator, fara
sa existe cu adevarat o competitie comerciala. S-a ajuns astfel la
o Impartire de tip geografic a pietei: PAL in Europa, NTSC in
SUA, SECAM in Franta si Rusia)

- formate de suport magnetic: VHS versus Betamax. VHS a ramas
suportul popular, Betamax (mai robust dar si mai scump) a fost
adoptat pentru utilizari profesionale

- BluRay versus HD-DVD ca formate optice de stocare de generatie
urmatoare dupa DVD a fost transat in 2008 in favoarea
consortiului condus de Sony

- razboiul browserelor castigat zdrobitor la un moment dat de
Microsoft cu Internet Explorer in fata lui Netscape dar relansat
ulterior de mai nou aparutele Firefox, Opera si Google Chrome.

In acest stadiu, in paralel cu definirea tehnologiei, se fac experimente
atat in domeniul productiei de continut cat si In modul in care se realizeaza
distributia acestuia. Apar primele formule dedicate de confinut dar acestea
fie sunt Inca tributare specificului consacrat de tehnologia anterioard, fie
sunt rudimentare si nu depdsesc nivelul de experiment. lar consecinta
imediata este ca publicul nu adopta automat noua tehnologie si specificul
noului mod de comunicare pe aceasta il propune.

Este un cerc vicios care blocheaza acceptarea noului mediu si
utilizarea lui pe scara larga: nu exista cerere din partea publicului si din
aceasta cauza nu se produce continut specific, deci nu se dezvolta formule de
distributie eficiente, deci publicul nu are acces la noul tip de produs
audiovizual pentru a-l1 evalua si eventual a-1 accepta si comanda, deci
continua sa nu existe cerere.
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Solutia salvatoare care se regaseste In modelul de afirmare al tuturor
mediilor ulterioare cinematografului (televiziune, casete video, DVD, internet
etc.) consta in importul de continut verificat anterior ca succes comercial,
acesta avand practic rolul de a trage tehnologia dupa el si de a forma cererea.
Este o recunoastere implicita a faptului ca tehnologia poate sa imbunatateasca
experienta de consum a publicului dar elementul determinant ramane cali-
tatea continutului.

Stadiul 2.

Maturizarea tehnologiei. Epoca continutului

In cazul cinematografului demersul de dezvoltare a unui specific al
continutului dureaza cateva decenii. Cinematograful trebuie inainte de toate
sa articuleze un limbaj cu totul nou, punct de pornire al tuturor dezvoltarilor
ulterioare din audiovizual, iar acest proces este complex si indelungat. Se
experimenteaza modul in care tehnologia reuseste sa permita (de exemplu
utilizarea culorii sau includerea sunetului ca element sincron cu imaginea)
si/sau sa faciliteze (de exemplu folosirea de diverse formule narative)
integrarea si punerea in valoare a elementelor provenite din alte limbaje
(literatura, arte plastice, muzica). lar de-a lungul acestui proces se produce
in paralel si un fenomen de educare a publicului. Nu este doar o experienta
noua ci un intreg limbaj nou, diferit de cel scris sau vorbit, iar spectatorul
trebuie sa invete sa vada filmul.

Pentru industriile aparute ulterior, dat fiind faptul ca limbajul deja
exista, evolutiile sunt mult mai rapide. Initial se foloseste reteta preluarii de
continut de audiovizual de la industria premergatoare (de exemplu
televiziunea preia la inceput filme sau transmite in direct spectacole de
teatru, concerte, alte tipuri de spectacole de succes).

Dupa ce se formeaza o cerere fermd, creste nivelul productiei de
audiovizual, ca volum, varietate si mai ales calitate. Aceasta favorizeaza o
asimilare creativa a tehnologiei si treptat dezvoltarea unor formate proprii
acelui mediu sau chiar a unor elemente de limbaj specifice. De exemplu,
imediat dupa ce apare, televiziunea se foloseste de forfa imaginii transmise
in direct pentru a rapi de la radio publicul transmisiunilor sportive sau al talk-
show-urilor si propune telespectatorilor formule noi, mult mai atractive. Mai
apoi dezvolta formate cu totul noi cum ar fi serialele (cu apoteoza lor
reprezentata de telenovele) sau videoclipurile.
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In acest stadiu apar criterii estetice, repere de diferentiere valorica,
modele de afaceri atat in privinta productiei cat si a distributiei, precedente
de succes comercial si proceduri de buna practica.

Stadiul 3.

Epoca publicului

Noul mediu de audiovizual este atit de raspandit incat incepe sa faca
parte din viata de zi cu zi a publicului. Apar efecte demne de luat in
considerare in plan social (de exemplu in cazul internetului: de la cresterea
eficientei muncii prin accesul la resurse de informatii altfel inaccesibile si
pana la constituirea de comunitati virtuale delocalizate geografic dar unite
de interese comune) sau psihologic (de la diverse forme de dependenta, cum
ar fi cea de telenovele, si pana la estomparea granifei intre real si virtual in
cazul jocurilor video).

Reactia publicului si gradul lui de acceptare devin esentiale pentru
succesul produsului audiovizual. Devine importanta inca din etapa de
dezvoltare a continutului estimarea orizontului de asteptare al publicului,
reactia lui probabila in privinta acceptarii a unui produs.

Intre timp concurenta a crescut foarte mult iar gustul publicului deja
influenteaza pregnant continutul, aproape ca dicteaza in ceea ce 1l priveste.
Produsul audiovizual a ajuns la maturitate comerciala si face parte din viata
de zi cu zi. Se poate spune ca serviciile de masurare a audientei sunt, intr-un
fel, instrumente ale dictaturii publicului. Din pacate in acest stadiu de multe
ori deciziile producatorilor de con{inut nu se mai bazeaza pe criterii estetice
ci pe estimari sau calcule intuitive care isi propun sa descopere ce anume
are sanse sa devina succes comercial.

Stadiul 4.

Aproape invizibilitate

Publicul a ajuns sa fie atat de obisnuit cu noul mediu de audiovizual
si l-a inclus atat de mult in viata de zi cu zi incat aproape ca nu 1i mai acorda
atentie. Sa asculti radio in fundal in timp ce te afli in masina in trafic sau sa
lasi televizorul sa mearga in timp ce iti faci treaba in cas3, asta se intampla
permanent in cotidian. Iar tendinta se pare ca se va accentua, dezvolta si
rafina odata cu evolutia internetului.

Tim Berners-Lee, cel care in august 1991 publica primul site de
internet si punea bazele lumii World Wide Web, a fost intrebat de BBC care
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este viziunea sa asupra a ceea ce ar urma sa devinad internetul2. Raspunsul a
fost dezarmant de simplu:

Cand va implini 30 de ani, md astept ca internetul sd fie ceva foarte
obisnuit, despre care lumea sd nu mai vorbeascd atdata. Cand vrei sd scrii
un articol, nu spui “o sd scriu un articol folosind un pix si hdrtie”. Pixul si
hadrtia sunt lucruri obisnuite, de la sine intelese.

Internetul se indreapta probabil catre acelasi destin ca si electri-
citatea: devine omniprezent, la costuri accesibile oricarui utilizator. Si 1ti dai
seama cat sunt de importante abia atunci cand iti lipsesc.
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